Ginja de Obidos tem nova marca e

produtos direccion

A Ginja de Obidos langou uma
nova marca, a Dom Pimpas, um
produto dentro da linha da Op-
pidum mas com um preco mais
acessivel. A empresa familiar
.. do Sobral da Lagoa lancou
ainda produtos direccionados.
especificamente para o Natal,
aproveitando esta alturadoano
que significa um dos principais
picos de vendas.

A nova marca tem como
imagem um guerreiro medieval,
o Dom Pimpas, que deriva do
nome da familia (Pimpao) e “é
uma analogia a necessidade
de combater a crise”, contou
Marta Pimpao, que trabalha na
empresaem conjunto com o pai,
Dario Pimpao.

0 produto tem a mesma
qualidade reconhecida da ginja
Oppidum, mas um processo de
fabrico diferente, o que permite
ter um preco mais acessivel
sem comprometer a qualidade.

De resto, o feedback recebido
até agora tem sido positivo, pelo
que a empresa vai reforcar a
_publicidade nas lojas com stand
ups apelativos com a figura do
Dom Pimpas. “Ha pessoas que
nem se apercebem da dife-
renca entre a Dom Pimpas
e a Oppidum, o que diz que
fomos bem sucedidos em
termos da qualidade do pro-
duto”, salienta Marta Pimpao.

Abebida é comercializadaem
garrafas de meio litro e em bag
in box de 4,5 litros, que também
beneficia o preco, quer para 0
cliente final, quer para estabe-

lecimentos que comercializem
a dose. A marca também ja
.chegou ao mercado espanhol.
A empresa tem ainda apos-
tado em produtos especial-
mente pensados para a época
natalicia, na qual se verifica
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Dom Pimpas

um crescimento das vendas. Ha
dois anos foilangado o bombom
com Ginja de Obidos, cuja pro-
cura sustenta a manutencgao da
aposta. A esse produto juntou-
-se este ano um pack que inclui
a bebida e os copos de choco-
late, que a empresa comegou
recentemente a comercializar,
e novas embalagens alusivas
a quadra.

“A crise também nos tocou
mas ndo ficimos parados,
tentamos correr cada vez
mais depressa para manter
a mesma posicdo”, diz a em-
presaria.

ANO EXCEPCIONAL DE
FRUTA

A produgdo da Ginja de Obi-
dos é feita com fruta prove-
niente na sua maior parte dos
produtores do Sobral da Lagoa,
pelas caracteristicas tnicas
que a fruta ali adquire.

Este foi um ano excelente
em-termos de quantidade e
também de qualidade da ginja,
“temos um stock bastante
grande que ja nos salva-
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Ginja de Obidos,
guarda no caso da préxima
campanha ser ma”, referiu
Marta Pimpao.

A empresa acompanha a
produgdo junto dos agricultores
e assegura através de varios
mecanismos, entre 0s quais
analises periddicas, a qualidade
dos frutos e do licor.

0 fruto é depois tratado em
processos manuais e colocado
em maceragdo no alcool. Esta
fase dura pelo menos um ano,
mas actualmente a Ginja de Obi-
dos tem tempos de maceragao
de dois a trés anos.

Aempresa tem ainda investi-
do na expansao e modernizacao
das suas instalagdes, para
cumprir a norma 1SO 9001, e
durante o préximo ano devera
implementar uma nova norma
nadreadasegurangaalimentar.

Para além de pai e filha, que
tratam da producdo e da drea
administrativa, a empresa da
emprego directo a duas cola-
boradoras, no processo de en-
garrafamento e armazenagem.

Joel Ribeiro
jribeiro@gazetacaldas.com
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